УНИВЕРЗИТЕТ  У НОВОМ САДУ

Технички факултет “Михајло Пупин”
Зреањанин

Пријемни испит за шклоску 2005/2006. годину

Предмет: МАРКЕТИНГ

1. Појам маркетинга:

2. Функције тржишта:

3. Критеријуми за поделу тржишта:

4. Сегментација тржишта:

5. Истраживања маркетинга:

6. Квалитативне информације до којих се долази истраживањем тржишта:

7. Врсте планирања маркетинг активности:

8. 

	
   N  -   R   -   N’


	Објашњење слике:




9. Организовање маркетинг активности:

10. Инструменти маркетинг-микса:

11. Увођење новог производа на тржиште

12. Фазе животног циклуса производа:

13. Асортиман производа:

14. Политика формирања цена: 

15. Методи формирања цена:

16. Канали продаје:

17. Облици промоције:

18. Елементи мотивационог циклуса:

19. Принципи пропагандних порука:

20. Пропагандни медији:

ПРЕПОРУЧЕНА ЛИТЕРАТУРА:

Ловрета, С., Маркетинг, за IV разред Средње економске школе.










